MARKETINGOVÝ MANAŽMENT ( prednáška 28.2.2008 )

p. Dzúrová
pokračovať v práci. Maximum 10 strán textu v pdf formáte, alebo 13 slidov v PP. 
· 1.časť analýza. ( to bola pôvodná práca )

· 2. návrh stratégie toho, čo bolo v práci 

Zadefinovať cieľ pre druhú oblasť a navrhnúť stratégiu v oblasti, ktorú som skúmala

Najskôr zhrnutie a návrh stratégie

Termín: čo najskôr 

Poslať mailom. dzurova@euba.sk
40 bodov.

1. jasne definovaný cieľ

2. logická štruktúra

3. úplnosť, hĺbka informácií

4. logické závery, odporúčania, vyhodnotenia

5. jazyková správnosť, gramatika

6. bibliografia

ANALÝZA 

Prečo robiť analýzu ? Na základe skúmania určitých prvkov, si vytvoríme určitý základ toho, aby sme vedeli určiť svoje postavenie na trhu, svoje pozitíva a negatíva. Jasne si musíme definovať cieľ, ktorý vyplýva z analýzy. Jasne musí byť definovaný cieľ. Musí to byť definované z pohľadu ekonomického. Musíme vedieť čo trh dokáže absorbovať. V praxi sa často stretávame že najdôležitejším cieľom je maximálne využitie výrobných kapacít, čo nie je vždy to najpodstatnejšie. Maximalizácia výkonov a pracovníkov je o tom, že jednotkové náklady sú nízke. Momentálne je trend taký, že ak kapacita je využitá na 60% tak sa podnik považuje za úspešný. V obchodoch sa potom objaví dostatok tovaru, ale ich cena je veľmi vysoká. 
